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MỞ ĐẦU 

 

1. Tính cấp thiết của việc nghiên cứu đề tài 

Thông tin hàng hóa là một trong những yếu tố quan trọng, thu hút sự 

quan tâm đặc biệt của người tiêu dùng. Nó không chỉ mang tính định hướng 

trong việc lựa chọn hàng hóa, mà còn là yếu tố tìm kiếm đầu tiên của NTD 

nhằm đáp ứng cho nhu cầu và phù hợp với điều kiện của người tiêu dùng; tuy 

nhiên, để thông tin hàng hóa đến với người tiêu dùng một cách trung thực, 

chính xác nhất thì phải thông qua tổ chức, cá nhân kinh doanh hàng hóa trên 

thị trường. Chính những tổ chức, cá nhân kinh doanh là người nắm rõ nhất, 

hiểu rõ nhất mọi thông tin liên quan đến hàng hóa, từ những thông tin về 

nguồn gốc, xuất xứ cho đến các thông tin về thành phẩm, chất lượng, thời hạn 

sử dụng của hàng hóa. Điều này đã tạo ra một thế “bất cân xứng” giữa người 

tiêu dùng với tổ chức, cá nhân kinh doanh trong việc cung cấp thông tin hàng 

hóa và gây khó khăn cho người tiêu dùng trong việc xác định những hàng hóa 

đảm bảo chất lượng và hàng hóa kém chất lượng. 

Trong nền kinh tế thị trường, phương thức cung cấp thông tin qua nhãn 

hàng hóa đóng vai trò quan trọng, là phương tiện nhằm giới thiệu đến công 

chúng sản phẩm, hàng hóa, dịch vụ có mục đích sinh lợi; Có thể thấy, người 

tiêu dùng muốn tìm hiểu về thông tin hàng hóa, cần qua các kênh thông tin 

khác nhau, trong đó, nhãn hàng hóa đóng vai trò là kênh cung cấp thông tin 

bắt buộc và quan trọng của các tổ chức, cá nhân kinh doanh trên thương 

trường. Nhãn hàng hóa là kênh cung cấp thông tin quan trọng; nó không chỉ 

đem lại những hiểu biết về thông tin hàng hóa như tên hàng hóa, chất lượng, 

giá cả, ngày sản xuất, hạn sử dụng, thành phần, tổ chức kinh doanh, mà còn 

giúp tạo dựng quan hệ giữa người mua và người bán, định hướng và kích 

thích người tiêu dùng; tuy nhiên, trong nền kinh tế thị trường, điều quan trọng 
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nhất trong việc nhãn hàng hóa là phải đảm bảo sự minh bạch, đầy đủ và trung 

thực về thông tin hàng hóa trên thị trường. Thực tế hiện nay, việc cung cấp 

thông tin qua nhãn hàng hóa đang có nhiều hành vi vi phạm pháp luật, như: 

hành vi cung cấp thông tin không trung thực, sai sự thật về chất lượng, thành 

phần, công dụng, về nguồn gốc xuất xứ; hạn sử dụng của hàng hóa... Các 

hành vi này đã và đang làm ảnh hưởng đến uy tín của các tổ chức, cá nhân 

kinh doanh chân chính, xâm hại nghiêm trọng đến quyền lợi người tiêu dùng, 

ảnh hưởng tới môi trường kinh doanh lành mạnh và sự phát triển bền vững 

của kinh tế - xã hội nói chung. 

Pháp luật Việt Nam đã có những quy định điều chỉnh về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. Nội dung này 

được ghi nhận tại Luật Quảng cáo năm 20121, Luật Cạnh tranh năm 20182, 

Luật Sở hữu trí tuệ năm 20053; Luật Thương mại năm 20054 và các văn bản 

pháp luật có liên quan khác…Các quy định bước đầu đã tạo ra một hành lang 

pháp lý giúp cho việc quản lí Nhà nước có hiệu quả hơn và góp phần thúc đẩy 

môi trường kinh doanh minh bạch, lành mạnh; Tuy nhiên, pháp luật vẫn còn 

nhiều hạn chế cần khắc phục như: một số quy định còn thiếu, một số quy định 

còn chung chung, chưa cụ thể; quy định về mức phạt chưa đủ sức răn đe, việc 

quản lí Nhà nước còn lỏng lẻo, ý thức tuân thủ pháp luật của tổ chức, cá nhân 

kinh doanh chưa cao, nhận thức của NTD còn hạn chế..; chính điều này, dẫn 

đến quyền lợi cuả các tổ chức, cá nhân kinh doanh và NTD bị xâm phạm ngày 

càng nhiều và ảnh hưởng đến môi trường kinh doanh ở Việt Nam; Do vậy, 

nâng cao “chất lượng” của pháp luật hiện hành pháp luật về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin  qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam. 

Để tạo ra môi trường kinh doanh minh bạch và đầy đủ thông tin góp phần 

                                           
1Được sử dổi, bổ sung năm 2018; 
2Luật Cạnh tranh 2018 thay thế  Luật Cạnh tranh 2004; 
3Hợp nhất theo văn bản số 07/ 2019/VPQH 
4Hợp nhất theo VNHN số 03/2017/VPQH; 
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kích thích kinh tế phát triển là một yêu cầu cấp thiết hiện nay. Xuất phát từ lí 

do đó, việc tác giả nghiên cứu đề tài “Pháp luật về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam" làm 

đề tài Luận văn Thạc sỹ có ý nghĩa cả về mặt lý luận và thực tiễn. 

2. Tình hình nghiên cứu liên quan đến đề tài 

Hiện nay, nghiên cứu nội dung “Pháp luật về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam” vẫn 

còn rất ít đề tài liên quan, có thể kể đến các công trình sau: 

- Tác giả Trần Thị Hòe (2012), “Bảo đảm quyền được cung cấp thông tin 

của người tiêu dùng ở nước ta hiện nay”, đề tài cấp Bộ. Công trình nghiên cứu 

về quyền được cung cấp thông tin của NTD, trong đó cung cấp qua phương 

thức qua ghi nhãn hàng hóa là một kênh thông tin quan trọng; Tác giả đánh 

giá thực trạng xâm phạm quyền cung cấp thông tin và đưa ra giải pháp nhằm 

bảo đảm quyền thông tin qua nhãn hàng hóa cho NTD. 

- Công trình khoa học của Đinh Thị Mỹ Loan (2014), “Cung cấp thông 

tin dưới góc độ cạnh tranh”, Chủ nhiệm đề tài cấp Bộ của Cục quản lý cạnh 

tranh, Bộ Công thương, Nxb Lao động - Xã hội. Đề tài phân tích kỹ về khái 

niệm, đặc điểm, vai trò của thông tin hàng hóa và việc cung cấp thông tin 

hàng hóa; các hình thức cung cấp thông tin hàng hóa trong đó đề cập tới 

phương thức cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa; Phân tích thực trạng cung 

cấp thông tin nhằm cạnh tranh không lành mạnh và đưa ra một số giải pháp 

nhằm hoàn thiện pháp luật về cung cấp thông tin nói chung và qua nhãn hàng 

hóa nói riêng. 

- Luận án Tiến sĩ của Chu Đức Nhuận (2012) “Trách nhiệm của doanh 

nghiệp đối với chất lượng sản phẩm, hàng hóa”. tác giả đã đưa ra khái niệm 

pháp luật về  trách nhiệm, về chất lượng sản phẩm, hàng hóa là tổng hợp các 

quy phạm pháp luật do Nhà nước ban hành điều chỉnh các quan hệ giữa doanh 
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nghiệp và người tiêu dùng phát sinh trên cơ sở sản phẩm, hàng hóa khuyết tật 

mà doanh nghiệp đã cung cấp, theo đó doanh nghiệp có trách nhiệm phòng 

ngừa các thiệt hại có thể xảy ra hoặc bồi thường khi sản phẩm, hàng hóa 

khuyết tật gây ra thiệt hại cho NTD không phụ thuộc vào lỗi của doanh 

nghiệp trong việc làm phát sinh khuyết tật. Doanh nghiệp có trách nhiệm cung 

cấp các thông tin về hàng hóa đúng theo quy định pháp luật và có trách nhiệm 

bồi thường thiệt hại khi cung cấp thông tin không đúng chất lượng. 

- Công trình khoa học của Tiến sĩ Lê Thị Hải Ngọc (2017), “Trách 

nhiệm của nhà sản xuất, cung ứng trong việc cung cấp thông tin về chất lượng 

hàng hóa cho người tiêu dùng", Luận án Tiến sĩ, Học Viện Khoa học xã hội. 

Luận án nghiên cứu về trách nhiệm cung cấp thông tin về hàng hóa, các 

phương thức cung cấp thông tin như quảng cáo, ghi nhãn hàng hóa; Đánh giá 

thực trạng về trách nhiệm cung cấp thông tin, trong đó có nhiều thông tin về 

nhãn hàng hóa vi phạm quyền lợi NTD như ghi nhãn hàng hóa không đúng 

nguồn gốc, xuất xứ; không đúng tiêu chuẩn chất lượng đã đăng kí gây thiệt 

hại cho NTD. Trên cơ sở đó, tác giả đã đưa ra các giải pháp hoàn thiện pháp 

luật về nghĩa vụ cung cấp thông tin trong đó có hoàn thiện pháp luật về cung 

cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

- Công trình khoa học của Tiến sĩ Lê Thị Hải Ngọc và Thạc sỹ Phạm Lê 

Nhật Hoàng (2020), “Thực trạng pháp luật về trách nhiệm cung cấp thông tin 

hàng hóa của tổ chức, cá nhân kinh doanh và một số giải pháp hoàn thiện”, 

Tạp chí Pháp luật và Phát triển, Trường Đại học Luật, Đại học Huế; trong đó, 

nhóm tác giả đã đề cập tới trách nhiệm cung cấp thông tin hàng hóa của tổ 

chức, cá nhân kinh doanh; Pháp luật về trách nhiệm cung cấp thông tin hàng 

hóa; Thực trạng pháp luật về trách nhiệm cung cấp thông tin hàng hóa của tổ 

chức, cá nhân kinh doanh; trên cơ sở đó, tác giả đưa ra một số giải pháp hoàn 

thiện pháp luật. 
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- Công trình của Tiến sĩ Lê Thị Hải Ngọc và Thạc sỹ Phạm Lê Nhật 

Hoàng (2021), “Trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc thực hiện quyền 

được cung cấp thông tin chất lượng hàng hóa tại Việt Nam”, Kỷ yếu Hội thảo 

Quốc tế, tháng 11 năm 2021, Khoa Luật, Đại học Bình Dương. Nhóm tác giả 

đề cập tới khái niệm trách nhiệm của doanh nghiệp, xác định thông tin chất 

lượng hàng hóa là một nội dung rất quan trọng hiện nay. Trong quan hệ tiêu 

dùng, người tiêu dùng luôn ở vào vị trí yếu thế, bất cân xứng về thông tin; Để 

khắc phục vị thế này, cần phải quy định về trách nhiệm cung cấp thông tin 

chất lượng hàng hóa của doanh nghiệp và có cơ chế giám sát việc thực hiện. 

Trong thực tiễn, nhiều doanh nghiệp đã không thực hiện đúng và đầy đủ 

quyền cung cấp thông tin chất lượng hàng hóa; do vậy, quyền được thông tin 

của người tiêu dùng đã bị xâm hại nghiêm trọng dưới nhiều hình thức và thủ 

đoạn khác nhau. Bài viết nghiên cứu về trách nhiệm của doanh nghiệp trong 

việc thực hiện quyền được cung cấp thông tin chất lượng hàng hóa qua thực 

tiễn tại Việt Nam; từ đó đưa ra một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả việc 

thực hiện trách nhiệm của doanh nghiệp đối với quyền được cung cấp thông 

tin chất lượng hàng hóa. 

- Tác giả Nguyễn Văn Cương (2013), “Cơ sở lý luận về quyền được 

thông tin của người tiêu dùng”, Tạp chí Nhà nước và pháp luật, Tạp chí Luật 

học; Tác giả đề cao về quyền được thông tin của NTD trong nền kinh tế thị 

trường, trong đó có hình thức thông tin quan trọng là ghi nhãn hàng hóa; phân 

tích về nhãn hàng hóa, các loại thông tin qua nhãn hàng hóa, vai trò của thông 

tin trong ghi nhãn hàng hóa đối với NTD; sự cần thiết phải cung cấp thông tin 

cho NTD ghi nhãn hàng hóa. 

- Bài viết của Phan Khánh An (2013) “Vai trò của thông tin trong bảo vệ 

người tiêu dùng”, Tạp chí Cạnh tranh và Người tiêu dùng, số 39. Trong đó, 

nêu khái niệm thông tin, nhấn mạnh vai trò thông tin của hàng hóa đối với 
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NTD, các phương thức cung cấp thông tin trong đó có nhãn hàng hóa. Tác giả 

xác định thông tin về hàng hóa giúp cho NTD có thể đưa ra một quyết định, 

một sự lựa chọn đúng đắn khi mua hoặc sử dụng hàng hóa. 

- Công trình của Nguyễn Xuân Anh (2016) “Pháp luật Việt Nam về 

quyền tiếp cận thông tin”, Viện Khoa học hình sự pháp lí, Bộ Tư pháp đề cập 

trực tiếp tới vai trò thông tin trong đó có vai trò của thông tin hàng hóa. Tác 

giả chỉ ra rằng, thông tin đóng góp rất lớn trong quá trình phát triển kinh tế 

qua nhiều hình thức cung cấp thông tin khác nhau như quảng cáo, ghi nhãn 

hàng hóa. 

- Bài viết của tác giả Tăng Thanh Phương (2019) “Nghĩa vụ thông tin 

qua nhãn hàng hóa cho người tiêu dùng của tổ chức, cá nhân kinh doanh”, 

Tạp chí Công thương, số 45”. Bài viết đã giới thiệu một cách khái quát về xu 

hướng tiêu dùng thông qua các trang mạng điện tử về các loại hàng hóa và ghi 

nhãn hàng hóa cung cấp thông tin cho người tiêu dùng. Tác giả cũng đã nêu 

bật được thực trạng của pháp luật BVQLNTD trong giao kết hợp đồng điện tử 

về việc ghi nhãn hàng hóa cung cấp thông tin các mặt hàng. Từ đó, tác giả đã 

đưa ra một số đề xuất nhằm hoàn thiện pháp luật để quyền lợi của người tiêu 

dùng trong việc cung cấp thông tin được bảo vệ một cách tốt nhất. 

- Luận văn Thạc sỹ của Lê Mai Anh (2018), “Hoàn thiện pháp luật về 

nhãn hàng hóa trong xu thế hội nhập quốc tế hiện nay”, Tác giả nêu ra thực 

trạng trong việc quy định về ghi tên và địa chỉ của cơ sở sản xuất của thương 

nhân trên nhãn hàng hóa, về phân loại nhóm hàng hóa theo tính chất và ghi 

định lượng hàng hóa; về quy định dán nhãn phụ, về chế tài xử phạt đối với 

hành vi vi phạm pháp luật về nhãn hàng hóa... Tác giả đã phân tích, đánh giá 

được thực trạng pháp luật và thực tiễn thi hành pháp luật về một số nội dung 

liên quan đến nhãn hàng hóa. 
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Có thể thấy, phần lớn các công trình khoa học về lĩnh vực này được công 

bố dưới hình thức các bài viết chưa giải quyết một cách thấu đáo, hệ thống tất 

cả các vấn đề pháp lí liên quan đến trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc 

cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. Một số nội dung được công bố qua các 

công trình nghiên cứu như Luận án Tiến sĩ, Luận văn Thạc sĩ, đề tài cấp Bộ...; 

Tuy nhiên, qua tìm hiểu cho thấy, các tác giả đã đề cập ở các mức độ khác 

nhau về nhiều nội dung liên quan đến trách nhiệm của doanh nghiệp, thông 

tin hàng hóa, cung cấp thông tin, pháp luật về nhãn hàng hóa. Nhìn chung, các 

công trình nhiên cứu trên chỉ đề cập đến một vấn đề, một khía cạnh nào đó 

của vấn đề pháp lí liên quan đến trách nhiệm cung cấp thông tin qua nhãn 

hàng hóa và chưa luận giải cũng như đề xuất cụ thể các giải pháp nhằm hoàn 

thiện pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin 

qua nhãn hàng hóa; do vậy, việc tác giả tiếp tục nghiên cứu lý luận, đánh giá 

thực tiễn và đề xuất giải pháp hoàn thiện pháp luật, nâng cao hiệu quả áp 

dụng pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin 

qua nhãn hàng hóa là không trùng lặp với các công trình đã thực hiện trước 

đây. 

3. Mục đích và nhiệm vụ nghiên cứu đề tài 

3.1. Mục đích nghiên cứu 

Luận văn đề xuất những định hướng và giải pháp hoàn thiện pháp luật và 

nâng cao hiệu quả thực hiện pháp luật Việt Nam về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. Trên cơ sở làm sáng 

tỏ lý luận và thực tiễn thi hành trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung 

cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam. 

3.2. Nhiệm vụ nghiên cứu 

Một là, nghiên cứu, phân tích những vấn đề lý luận pháp luật về trách 

nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại 
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Việt Nam và những vấn đề lý luận pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp 

trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

Hai là, phân tích các quy định pháp luật Việt Nam về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa; đánh giá thực 

trạng pháp luật và thực tiễn áp dụng pháp luật Việt Nam về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

Ba là, xác định nguyên nhân dẫn đến việc áp dụng các quy định của pháp 

luật Việt Nam về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin 

qua nhãn hàng hóa. 

Bốn là, đưa ra định hướng và đề xuất giải pháp hoàn thiện pháp luật về 

trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng 

hóa 

4. Đối tượng và phạm vi nghiên cứu 

4.1. Đối tượng nghiên cứu 

Đối tượng nghiên cứu của Luận văn là: 

Thứ nhất, nghiên cứu một số vấn đề lý luận pháp luật về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa  

Thứ hai, nghiên cứu các quy định của pháp luật về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa qua các văn 

bản pháp luật hiện hành. 

Thứ ba, nghiên cứu thực tiễn thi hành pháp luật về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam 

qua các báo cáo tổng kết của các cơ quan, các số liệu và vụ việc cụ thể. 

Trên cơ sở các đối tượng nghiên cứu đó, tác giả đưa ra những định 

hướng và giải pháp cụ thể nhằm hoàn thiện pháp luật và nâng cao hiệu quả thi 

hành pháp luật về pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung 

cấp thông tin qua nhãn hàng hóa 
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4.2. Phạm vi nghiên cứu 

- Về nội dung: Luận văn tập trung nghiên cứu về pháp luật về trách 

nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa 

được quy định chủ yếu trong Luật Quảng cáo 2012 (sửa đổi, bổ sung năm 

2018), Luật Cạnh tranh năm 2018, Luật Bảo vệ quyền lợi người tiêu dùng 

năm 2010, Nghị định 43/2017/NĐ-CP về Nhãn hàng hóa và các văn bản pháp 

luật hiện hành điều chỉnh về vấn đề này.  

- Về không gian: Luận văn tập trung nghiên cứu các quy định của pháp 

luật và thực tiễn thi hành pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong 

việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại Việt Nam. 

- Về thời gian: Luận văn nghiên cứu thực tiễn thi hành pháp luật về trách 

nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa tại 

Việt Nam từ năm 2015 đến năm 2020. 

5.  Phương pháp luận và phương pháp nghiên cứu 

5.1. Phương pháp luận 

Để hoàn thành các mục tiêu của đề tài, Luận văn được thực hiện trên cơ 

sở lý luận của chủ nghĩa Mác - Lênin về Nhà nước và pháp luật; Đường lối, 

chính sách của Đảng và Nhà nước về trách nhiệm của doanh nghiệp trong 

việc cung cấp thông tin qua NHH. 

5.2. Phương pháp nghiên cứu 

Bên cạnh đó, luận văn còn sử dụng một số phương pháp cụ thể sau: 

Phương pháp phân tích, bình luận, tổng hợp, phương pháp so sánh đánh 

giá: Phương pháp này được sử dụng tại Chương 1 làm sang tỏ những vấn đề 

lý luận pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông 

tin qua nhãn hàng hóa. 

Phương pháp đánh giá, diễn giải, phân tích, đối chiếu, thống kê: Phương 

pháp này được sử dụng tại Chương 2 nhằm phân tích quy định pháp luật, đánh 
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giá thực trạng pháp luật và thực tiễn thi hành pháp luật tại Việt Nam về trách 

nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

Phương pháp tổng hợp, quy nạp: Phương pháp này được sử dụng tại 

Chương 3 khi nghiên cứu định hướng và đề xuất giải pháp hoàn thiện pháp 

luật, giải pháp nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa ở Việt Nam. 

6. Ý nghĩa khoa học và thực tiễn của luận văn 

Luận văn là công trình khoa học đề cập vấn đề lý luận, thực tiễn pháp 

luật Việt Nam về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin 

qua nhãn hàng hóa một cách có hệ thống và chuyên sâu. Đề tài “Pháp luật về 

trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng 

hóa tại Việt Nam” sẽ làm rõ các vấn đề sau: 

Một là, trên cơ sở phân tích một cách có hệ thống các khái niệm có liên 

quan về trách nhiệm doanh nghiệp, nhãn hàng hóa, thông tin hàng hóa, Luận 

văn còn giải quyết những vấn đề mang tính lý luận về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

Hai là, luận văn nghiên cứu, phân tích, đánh giá một cách có hệ thống và 

toàn diện thực trạng và thực tiễn thi hành pháp luật Việt Nam về trách nhiệm 

của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. Trên cơ 

sở đó chỉ ra những hạn chế, bất cập nhằm hoàn thiện, nâng cao hiệu quả thi 

hành pháp luật Việt Nam về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung 

cấp thông tin qua nhãn hàng hóa nhằm phù hợp với xu hướng phát triển thị 

trường trong thời kỳ hội nhập quốc tế. 

Ba là, luận giải và đề xuất cụ thể các giải pháp nhằm hoàn thiện pháp 

luật và nâng cao hiệu quả thi hành pháp luật Việt Nam về trách nhiệm của 

doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa hiện nay. 

7. Bố cục luận văn 

Ngoài phần mở đầu, kết luận và danh mục tài liệu tham khảo, luận văn 
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gồm có 3 chương: 

Chương 1: Một số vấn đề lý luận pháp luật về trách nhiệm của doanh 

nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn hàng hóa. 

Chương 2: Thực trạng pháp luật Việt Nam và thực tiễn thi hành pháp 

luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp thông tin qua nhãn 

hàng hóa. 

Chương 3: Định hướng, giải pháp hoàn thiện pháp luật và nâng cao hiệu 

quả thi hành pháp luật về trách nhiệm của doanh nghiệp trong việc cung cấp 

thông tin qua nhãn hàng hóa.  
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